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Tyopajapiivan pelisddnnot

KUNNIOITAMME JOKAISTA

Kayttaydymme kohteliaasti ja valtamme tietoisesti tekemasta oletuksia toisten
taustaan, elamantilanteeseen, identiteettiin, sukupuoleen tai mihinkaan
muuhunkaan liittyen.

MIETIMME SANAVALINTOJAMME
Keskustelemme kunnioittavasti seka avoimesti - ilman halventavaa, syrjivaa tai
stereotypioita yllapitavaa kielta.

ANNAMME TILAA KAIKILLE

Olemme taalla oppimassa toisiltamme. Annamme kaikille mahdollisuuden
osallistua, emmeka keskeyta puheenvuoroja asiattomasti tai jyraad muiden
mielipiteita.




Corporation

Koulutuksen eteneminen
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Paiva

Johdanto paivan teemaan
YMPARISTOVASTUU

SOSIAALINEN VASTUU

Yrittdjien verkkokoulutuksen omatoiminen opiskelumahdollisuus

Paiva 2

TALOUDELLINEN VASTUU JA HYVA HALLINTOTAPA

VASTUULLINEN VIESTINTA
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Mita vastuullisuusajattelu tarkoittaa yritykselle?

Mita vastuullisuusajattelu tarkoittaa yritykselle?

Elokuu 14.-26./2024 (n=1122)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Noudatamme lakeja ja sopimuksia [N ERNENEGEGEGEGEGEGEEEEEEEEEE . ©
Maksamme veroja yhteiskunnalle [EZSENRNRNRDDIIIEEEG ©
Palvelemme asiakkaita hyvin @
Kannamme vastuuta ympéristosta _@b}

EN
(49 (adsg
Pyrimme vahentimaan paastojs [N O]
Tysllistamme ihmisia [EZE D
Varmistamme tuoteturvallisuuden [ECEENRNRNEGEGGEEEEEE G
Tunnistamme kayttamiemme tuotteiden alkuperén [EEREGNC)
Edistimme yhdenvertaisuutta [EZSNNC®
Huomioimme sidosryhmamme C)
En osaa sanoa (€]

Huolehdimme henkiloston hyvinvoinnista

Teemme kannattavaa liiketoimintaa

®Elokuu 14.-26./2024 (n=1122)
e Lokakuu 11.-17./2022 (n=1091)
* Toukokuu 24.5-2.6./2022 (n=1022)

* ¢ ',"
verian \WV Yrittdjagallup, kierros 4/2024 elokuu

% Yrittajat -
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Yritysvastuu ennen

OSAKEYHTIOLAKI1LUKU

5 8 Toiminnan tarkoitus
Yhtién toiminnan tarkoituksena on tuottaa voittoa osakkeenomistajille, jollei
vhtidjarjestyksessa maarata toisin.

8 8§ Johdon tehtava
Yhtién johdon on huolellisesti toimien edistettava yhtidon etua.
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Yritysvastuu jatkossa

OECD:n asianmukaisen huolellisuuden prosessi

SISALLYTA vastuullinen liiketoimintatapa osaksi yrityksen
kaytantoja ja hallintajarjestelmia

TUNNISTA todelliset tai mahdolliset liiketoimintaan, tuotteisiin tai
palveluihin liittyvat haittavaikutukset

PYSAYTA, ehkaise ja lievita niita
SEURAA toteutusta ja tuloksia
TIEDOTA miten vaikutuksiin puututaan

KORJAA vahinko tarvittaessa




ertified

Corporation

Vlita varten
yrityksesi on
olemassa’




*  HYODYNTAVA « UUDISTAVA

- Kuinka paljon Kuinkea paljon arvoa
taloudellista arvoa yhteiskunnalle
voimme saada irti voimme rakentaa
liiketoimintamallista? liiketoimintamalliin?

‘.;
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Kestavaa Kilpailuetua

OLEMASSAOLON
TARKOITUS

LISAARVOA TUOTTAVAT PROSESSIT
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LIKETOIMINTAMALLIT JA KPI-MITTARIT

PAATOKSIA OHJAAVAT
PERIAATTEET
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Euroopan vihreédn kehityksen ohjelma

EU:n visio ilmastoneutraalista euroopasta seki strateginen tiekartta, jonka tavoitteena on ohjata
Eurooppa kohti kestivimpdia tulevaisuutta. (European Green Deal)

. TOIMENPITEITA OHJELMAN SISALLA
Valitavoite vuonna

Vihrean siirtyman Vihervaittamia koskeva
kuluttajansuojadirektiivi direktiivi (Green Claims)

Euroopan kasvihuonekaasupaastgja
on vahennettava vahintaan 55 %
vuoden 1990 tasosta.

liImastoneutraali vuonna ¢ Kiertotalouden toimintasuunnitelma: Edistaa ¢ Just Transition Mechanism: Tukee siirtymén
resurssien kestdvaa kayttod, jitteen vahentamista vaikutuksista kirsivid alueita mobilisoimalla yli 100
ja tuotteiden korjattavuutta. miljardia euroa.
¢ EU:n biodiversiteettistrategia: Tavoitteena on ¢ Energiatehokkuusdirektiivi: Parantaa
palauttaa luonnon monimuotoisuus ja suojella energiatehokkuutta ja lisdd uusiutuvan energian
ekosysteemeja. osuutta EU:ssa.
Eurooppa ei tuota enempai ¢ Farm to Fork -strategia: Tukee kestévaa « AlyKiis ja kestivi liikenne: Edisti padstottomia
kasvihuonekaasupaastoja ruoantuotantoa ja terveellisid ruokaketjuja. ratkaisuja, kuten sdhkdautoja ja julkista liikennetta.

kuin pystyy sitomaan
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kuluttajista EU:ssa haluaa
parempaa tietoa kestivyydesta



https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/fi/fs_22_2099
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/fi/fs_22_2099
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NyKkytilanteen haasteet

ymparistovaitteisti on vaitteista Puolilla kaikista EU:ssa on 230
epamaaraisia, ei ole esittda ymparistomerkeista kestdvan kehityksen
harhaanjohtavia todisteita on tarjota vain merkkia ja 100 vihreidn
tai vailla perusteltua vahan tai ei energian merkki,
pohjaa ollenkaan todennettua joiden lapindkyvyys

nayttoa vaihtelee suuresti
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Vihrean siirtyman kuluttajansuojadirektiivi

Direktiivi (EU) 2024/825 tuo merkittivia muutoksia Suomen kuluttajansuojalakiin. Direktiivin tavoitteena on
edistdd kestivimpia kulutusta ja parantaa kuluttajansuojaa vihredssa siirtymassi. Se edellyttad muutoksia
erityisesti kuluttajansuojalain 2 lukuun, joka kisittelee markkinointia ja menettelyji asiakassuhteissa, seki 6
lukuun, joka koskee kuluttajalle ennen sopimuksen tekemistd annettavia tietoja.

1. Ei viherpesua markKkinoilla 4. Enemmiin kestivii tuotteita

Direktiivi poistaa harhaanjohtavaa Yrityksid kannustetaan kehittdm&ian aidosti AIKATAULU
I‘l’iE}l’likil’iOiI’ltia ja Var.mi“st.g}a’ etté.i. y}.l}périgté— ) ympéiriﬁtéysté\'léllisiéi tL‘lotteita, mika lisda Komission esitys
vaittamat todella edistavit kestivai kehitysta. kuluttajien valinnanvaraa. 30/03/2022
Parlamentin hyvaksynti
2. Luotettavampaa tietoa 5. Vahvempi kuluttajansuoja 28/02/2024
ostopiitosten tueksi Kuluttajat voivat riitauttaa virheelliset Voimaantulopdiva
Ympéristovaittimait on todennettava riittavilla vaittdmat, ja viranomaiset voivat puuttua 26/03/2024
todisteilla, mika auttaa kuluttajia tekemiin tehokkaammin viherpesuun. Kansallinen tiytintéonpano

informoituja ja luotettavia valintoja.

— Miéiirdysten soveltaminen
6. Kestivimpi kulutus

3. Luotettavat kestidvyysmerKit Direktiivi tukee vastuullista kulutusta ja
Vain virallisesti hyviksyttyjd ympéristo- helpottaa ympéristoystivillisten
merkkejd saa kiyttdd, mika estdd kuluttajia valintojen tekemista.

joutumasta harhaan.
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Vihervaittamia koskeva direktiivi (Green Claims)

Direktiivi 2023/0085(COD) méiérittelee vield tarkemmin miten viherpesuun puututaan Euroopassa.
Se asettaa standardit ympdaristOvaitteille, jotka on jatkossa todennettava tieteellisesti.
Ymparistoviitteiden on oltava luotettavia, vertailukelpoisia ja todennettavissa koko EU:n alueella.

1. Vastuullisuus Kilpailuetuna: 3. Paisy vastuullisempaan Kysyntiin:
Suomalaiset ovat halukkaita noudattamaan Kasvava kiinnostus vastuullisuuteen tarjoaa
sdantoja ja yritykset vastuullisuuden suomalaisille yrityksille mahdollisuuden

AIKATAULU

edellikivijoitd, mikd antaa niille etua, kun hyddyntis kysyntia luotettavilla Komission esitys
ympdristovditteiden luotettavuus korostuu. ymparistovaittamilla. 22/03/2023 ) . .
Parlamentin hyviaksynta
12/03/2024
2. Reilu Kilpailu: 4. Vientimahdollisuuksien vahvistuminen: Voimaantulopiiva
Védrien ja liioteltujen viherviitteiden Yhtendiset EU-sddd6kset helpottavat Viela késittelyssa
estiminen suojaa vastuullisesti toimivia suomalaisten yritysten pidsya vientimarkkinoille Kansallinen tdytintéonpano
yrityksid epareilulta Kilpailulta ja edistda ja ympdristovaittimien hyviksyntia. Alkuvuodesta 2026
tasavertaista kilpailukenttaa. Miiraysten soveltaminen
Loppuvuodesta 2026

5. Pitkin aikavilin maine ja luottamus:
Luotettavat ympdristdviitteet vahvistavat
kuluttajien ja yhteistybkumppaneiden
luottamusta ja tukevat pitkiaikaista menestysta.




rrrrrr d

Fabrik

Corporation

Mika
muuttuu?
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Yritykset korjaavat
markkinointia jo nyt
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ESIMERKKI:
PYHATUNTURIN
HIIHTOKESKUS SIIVOAA
JA TARKENTAA
VIESTEJAAN

Kaikkia aloja koskeva
viherpesudirektiivi kieltia
yleisluontoiset ympiéristoviitteet,
joita ei voi todistaa
¢ Kuinka perustella tieteellisesti sana
puhdas tai maailman puhtain
¢ Yleisluontoisia ovat myos
adjektiivit; hiilineutraali,
ympaéristoystavillinen ja kestava
e hiililaskennassa pitdd huomioida
koko alihankintaketju

Vain hyviaksyttyihin
sertifointijirjestelmiin perustuvat
ymparistomerkit sallitaan

¢ Hissiaseman seinéssi ollut lehden
muotoinen logo, joka mainosti
hissien kdyttdméa4 uusiutuvaa
energiaa, taytyi poistaa

wAR '1_" . .
e HIILINEUTRAALL 1O YUODESTA 201\
L PYHA FI/VASTUULLISUUS



https://yle.fi/a/74-20142240

Certified

Corporation

ESIMERKKI: KULUTTAJA-
ASIAMIES PUUTTUI FINNAIRIN
YMPARISTOMARKKINOINTIIN

28.12.2023

KKV katsoi Finnairin mainoksen, jossa
véitettiin uusiutuvan polttoaineen vihentavin
piastdji jopa 80 %, antavan harhaanjohtavan
kuvan lentomatkustamisen ympéaristo-
vaikutuksista, koska uusiutuvan polttoaineen
osuus oli vain 0,2 %. P4atoksen perusteena oli
kuluttajansuojalaki, joka kieltda

harhaanjohtavan markkinoinnin. enkimme u’usmfu\'/aa
lentopolttoainettq, joka

vahentdda kasvihuone-
kaasupdadastoja jopa

80

Tavoitteenamme on olla t&ysin
hiilineutraali vuonna 2045.

Lue lisaa

FINNAIR |()() nNESTE

LAHDE: KKV


https://www.kkv.fi/paatokset/kuluttaja-asiat/kuluttaja-asiamiehen-ratkaisut/ymparistomarkkinoinnin-harhaanjohtavuus-finnair/
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ESIMERKKI: KULUTTAJA-
ASIAMIES KIINNITT]
HUOMIOTA AINO-JAATELON
YMPARISTOVAITTAMIA
SISALTANEESEEN
MARKKINOINTIIN

21.8.2023

Markkinoinnissa esitettiin muun muassa
véitteitd pakkauksen vastuullisuudesta,
biopohjaisuudesta ja sen aiheuttamasta
hiilijalanjiljesta ja fossiilisten raaka-aineiden
kaytosta. Lisdksi markkinoinnissa kaytettiin
vihredd lehtimerkkia. Kyseistd markkinointia
on ollut ainakin itse jidtelopakkauksessa,
Pingviinin verkkosivuilla, Nelosen, MTV:n ja
Discoveryn televisiokanavilla, Helsingin
Sanomien etusivulla, Aino-jiatelén omissa
sosiaalisen median kanavissa sekd sosiaalisen
median vaikuttajien tileilld. Kuluttaja-asiamies
katsoi Aino-jaételot omistavan Fronerin
kéyttineen ympéaristovaittimia
markkinoinnissaan kuluttajansuojalain
vastaisella tavalla. Froneri sitoutui
muuttamaan markkinointiaan kuluttaja-
asiamiehen edellyttdmalla tavalla.

LAHDE: KKV


https://www.kkv.fi/paatokset/kuluttaja-asiat/kuluttaja-asiamiehen-ratkaisut/harhaanjohtavuus-ja-olennaisten-tietojen-antamatta-jattaminen-ymparistomarkkinoinnissa/
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ESIMERKKI: KULUTTAJA-
ASIAMIES KIINNITTI
HUOMIOTA MARKKINOINTIIN
STOCKMANN.COM-
VERKKOKAUPASSA

1.12.2023

Verkkokaupassa osa markkinoitavista tuotteista
merKkittiin vihreélld lehtisymbolilla. Lehtisymbolia
kéytettiin tuoteluettelosivuilla tuotenimien
yhteydessa. Lisdksi symbolia kaytettiin
tuotekohtaisilla sivuilla yhdessi tekstien
“Vastuullinen valinta” ja "TAma tuote edustaa
Stockmannin vastuullista valikoimaa” kanssa.
Verkkokaupassa pystyi my0s suodattamaan
tuoteluettelossa nékyvié tuotteita Vastuullinen
valikoima -kategorian avulla. Kuluttaja-asiamies
katsoi, ettd Stockmannin markkinointi, joissa osa
tuotteista oli merkitty merkitykseltddn yleiselld ja
epimaéirdiselld lehtisymbolilla tismentimatta,
mitd symbolilla tarkoitettiin ja Stockmannin
markkinointi, jossa tuotekategoria oli nimetty
Vastuulliseksi valikoimaksi tismentidmattd
valittdmasti vastuullisuusviitteen yhteydessé, miti
sillé tarkoitettiin, oli kuluttajansuojalain vastaista.
Stockmann sitoutui muuttamaan markkinointiaan
kuluttaja-asiamiehen edellyttdmalla tavalla.

ESTEE LAUDER

Revitalizing Supreme+ Moisture Set -

ihonhoitopakkaus

120,00 €

o ®
° NOOM‘I.OUNGEWEAR
]

. @ Sarah Kimono -aamutakki
° LJ

*, alk 1300 € s5990€
02NN

UUTTA
MARIMEKKO
Runoja Unikko -huppari

210,00 €

LAHDE: KKV


https://www.kkv.fi/paatokset/kuluttaja-asiat/kuluttaja-asiamiehen-ratkaisut/ymparistovaittamien-harhaanjohtavuus-stockmann/
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Most carbon-neutral claims are done through traditional offsetting mef
from 2016 to 2019 and investing in a Global Standard Foundation and
supports clean energy. While carbon offsetting can be part of a holistiq
increasing discussion in the industry around its actual social and envirf
paying to pollute.

As part of our carbon reduction goals, GANNI has moved to carbon ing
in decarbonizing our own supply chain and partnering with our suppli¢f
emissions. We've installed the first solar panels with our Portuguese si

the biodiversity of two production plans. We're gathering information d
the aim of rolling out the scheme to more suppliers.

To reach our 50% absolute greenhouse gas reduction we’ll be focusing
by 2027. Stay tuned for all the details in our 2022 Responsibility Repol

GANNI

WE’RE NOT A
SUSTAINABLE

BRAND

7 BY 2027
MATERIALS AND INNOVATIO!

THE USE OF MATERI, AND FABRICS OF THE FUTURE

INTERNAL AND EXTERNAL AWARENESS CAMPAIGNS

3. RENEWABLE ENERG’

ENSURING THE USE OF RENEWABLE ENERGY IN STORES & OFF|

DESIGNING FOR CIRCULARITY, CIRCULAR BUSINESS MODELS, |

[5. TRANSPORTATIO!

INBOUND, OUTBO! & LAST MILE DELIVERY

6 c
INVESTING DIRECTLY IN OUR VALUE CHAIN TO REDUCE CARBOI

26.2.2023

CONFIDENTIAL

11




Ace & Tate |

Look,
we fcked up.

OUR BAD MOVES

Bad move #1

Overlooking our social impact

Whilst becoming a B Corp, we realised that social impact wasn’t something we prioritised enough. For one,

we didn't have Corporate Social Standards (CSR) for our suppliers outlined in a clear policy.

Bad move #2

aesthetics over real impact

With the development of our hard case, we wanted our sustainable choices to be tangible and visible in the
design. We chose to produce a glasses case from Polyphenylene Ether (PPE) and bamboo fibre. It turns out,
that’s not as sustainable as we thought. We realised that by adding bamboo fibre to the product, the

recyclability would significantly decrease.

Bad move #3

Setting an unrealistic carbon goal

After announcing a Climate Emergency and committing to take action, we set ourselves a goal aligned with
the B Corp Climate Collective: reach net-zero emissions by 2030. We're not afraid of a challenge, but our
teams now realise that net-zero in 2030 is practically impossible for Ace & Tate. Looking closely at our carbon
inventory and considering our growth and expansion rate with store openings in our existing markets, this goal

is no longer feasible.

Bad move #4 (product)

Decreasing CO2
emission, ignoring the rest

Our 2018 LCA showed us that our packaging was the main culprit of our CO2 emissions. We decided to take
some action but made a bad move in doing so: creating water-based PU cases for our glasses. While it did
significantly decrease our CO2 emissions, the water impact had a more considerable negative impact on the

environment than our previous case. That wasn't the plan.






Kielletadan ultrapikamuodin
ja kraasdkaupan mainonta.

Krddsa

@kraasatalouskuriin #kraasatalouskuriin




We’re not perfect - but we'’re committed

to taking responsibility

As a rental company within the transportation industry, we have a
big responsibility to consider the impact our choices have on our
people and the planet. Everything we do has an impact. A key pillar
to becoming more responsible is to get a full picture of our
environmental impact. We calculate the carbon emissions we create
as a company and invest in initiatives to reduce these.

2023 Carbon Partnering AbetterB
Emissions with suppliers Corpin 2023

Platinum CSRD

EcoVadis Medal Journey

PNO: PNORENTA.COM/FI

Easy answers to hard
questions

Climate change can be
confusing — for parents
too

ORSTED

Making sense of it all

How to talk to children
about climate change

Learn more

: ORSTED.COM
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Voluntary reporting
standard for SMEs
(VSME)
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Vapaachtoinen kestivyysraportointi

pk-yrityksille

Tavoitteet
¢ Tukea pk-yrityksii toimittamaan kestdvyystietoja suurille yrityksille
e Auttaa pk-yrityksid rahoituksen saamisessa
e Parantaa kestévyystyon hallintaa pk-yrityksissa

o Edistéd siirtyméi kestdvimpaén talousjarjestelmidn

Sisilto

e VSME-standardi pohjautuu samoihin kestdvyysteemoihin kuin
ESRS, mutta vaatimukset on mukautettu pk-yritysten tarpeisiin.

Perusmoduuli
e Minimivaatimus kaikille yrityksille, kohderyhmé&na mikroyritykset.

o Sisdltdi yleista tietoa ja ymparisto-, sosiaali- ja hallintomittareita.

Kattava moduuli
¢ Lisdtietoja, joita pankit, sijoittajat ja suuret asiakkaat todennikéisesti pyytavéat.

¢ Laajentaa perusmoduulin tietoja strategiaan, padast6ihin, tydvoimaan ja
hallintoon liittyen.
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Kaksi raportoinnin tasoa

PERUSMODUULI

Yleisti:

B1 - Perustiedot

B2 - Kaytdnnot, politiikat ja tulevat aloitteet kestivimpian
liiketoimintaan siirtymiseksi

Ympaéristomittarit:

B3 - Energia ja kasvihuonekaasupaastot

B4 - Ilman, veden ja maaperin saastuminen

BS - Luonnon monimuotoisuus

B6 - Vesi

B7 -Resurssien kaytto, kiertotalous ja jatehuolto

Sosiaaliset mittarit:

B8 - Tydvoima / yleistiedot

B9 - Tyovoima / terveys ja turvallisuus

B10 - Tyovoima / palkkaus, tydehtosopimukset ja koulutus

Hallintomittarit:
B11 - Korruptiota ja lahjontaa koskevat tuomiot ja sakot

KATTAVA MODUULI

Yleistd

C1 - Strategia: Liiketoimintamalli ja kestdvyyteen liittyvit aloitteet

C2 - Kéaytintdjen, politiikkojen ja tulevien aloitteiden kuvaus kestdvimpain
talouteen siirtymiseksi

Ympaéristomittarit:
C3 - Kasvihuonekaasupéistdjen vihennystavoitteet ja ilmastosiirtyma
C4 - Ilmastoriskit

Sosiaaliset mittarit:

C5 - Tyovoiman muut yleiset tiedot

C6 - Tyovoimaa koskevat lisdtiedot / Ihmisoikeuspolitiikat ja -prosessit
C7 - Vakavat ihmisoikeusloukkaukset

Hallintomittarit:
C8 - Tietyilti aloilta saatavat tulot ja EU:n viitearvojen (PAB) ulkopuolisuus
C9 - Sukupuolten monimuotoisuus hallintoelimissi
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Tarkistuslista markkinoinnin elementeille

Ymparistoviitteeseen sisdltyvien sanamuotojen, kuvakielen ja tuotteen yleisen esitystavan, mukaan lukien
taitto, virivalinnat, kuvat, d4anet, symbolit tai merkinndt, pitiisi antaa totuudenmukainen ja tarkka kuva

saavutettavan ympAaristohyodyn laajuudesta

1. Ympaéristoviittimien totuudenmukaisuus

[] Onko visuaalinen materiaali linjassa tuotteen todellisten
ympadristovaikutusten kanssa?

[] Perustuuko visuaalinen viesti objektiivisiin, todennettaviin ja lipinikyviin
tietoihin?

[[] Onko mahdolliset sertifikaatit tai ympéristdmerkit aitoja ja hyviksyttyja?

2. Viherpesun vilttiminen

[] Onko kiytetty luontoaiheisia kuvia (lehdet, kukat, maapallo jne.) vain, jos
ne ovat perusteltuja?

[] Onko viher- ja luonnonsévyjen kdytto tasapainoista, eiki se anna
harhaanjohtavaa kuvaa tuotteen ympdaristoystavallisyydesta?

[[] Jos mainoksessa kiytetiin ekoviittdmid (esim. “biohajoava”, “ekologinen”,
“hiilineutraali”), onko niille selked ja luotettava perustelu?

3. Symbolien ja sertifikaattien kdytto

[ Kéytetdankd vain virallisia ja valvottuja ymparistomerkkeji

[[] Jos mukana on itse luotuja ympiristdsymboleja, onko niilld selked ja
nakyva selitys?

] onko mahdolliset hiilijalanjdlkimerkinnit tai Kierritettivyysmerkinnit
ajantasaisia ja sertifioituja?

4. Kuluttajan informointi ja ymmadrrettivyys

[] Onko visuaalinen viestinti selke# ja helposti ymmaérrettivid kohdeyleisdlle?
[ viltetdianko liiallista monimutkaisuutta tai tietojen piilottamista pienelld
prantilla?

[[] Jos mainoksessa kiytetdin symboleja tai kuvakkeita, onko niiden merkitys
selitetty?

5.Lainsididannon ja ohjeistusten noudattaminen

[] Onko mainos linjassa EU:n Kestévin kulutuksen Kuluttajansuojadirektiivin
kanssa?

[[] Onko noudatettu Euroopan komission vihreiden viittimien ohjeistusta?

[] Onko tarkistettu ajantasaisten kansallisten viranomaisten (esim. Kilpailu- ja
kuluttajavirasto Suomessa) suositukset ja ohjeet?

6. Yleinen ldpinikyvyys ja vastuullisuus

[] Onko mainonnan tavoitteena aidosti lisiti tietoisuutta kestévisti valinnoista eiki
vain edistid myyntia?

[] Onko yritys valmis esittiméén lisétietoa ja perusteluja kaikille esittimilleen
ympdristovaitteille?

] Voiko kuluttaja helposti 16yt lisitietoja yrityksen verkkosivuilta tai muista
luotettavista lahteista?
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Corporation

Muutetaan
bisnesta ja maailmaa
paremmaksi yhdessa!




