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Next level -ilmeellä kansiotsikko
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TÄRKEIN ASIA MITÄ ODOTAT 
SAAVASI TÄSTÄ WEBINAARISTA?
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VASTAA CHATISSA:
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YRITYSCASE:
CARBONAIDE
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HS Tiede, 9.1.2025



CO₂ reacts naturally with 
concrete through carbonisation. 

Carbonisation that naturally takes 
decades or centuries, will happen 
within seconds with Carbonaide
technology. 
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Making Carbon Dioxide the Solution



Proven benefits

▴Reduces cement content

▴ Increases production capacity

▴Enables larger variety of supplementary 
cementitious materials

▴Stores CO₂ permanently in concrete
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The Carbonaide Solution
All you need for CO2 curing 

CO2 source

▴ Tank or direct supply

▴ Logistics service can be 
included in Carbonaide Care

CO2 flow management system
▴ Patented method of CO2 curing

▴ Carbonization process optimization

Integration with curing chambers 
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LYHYESTI VASTUULLISUUDEN 
NYKYTILASTA



LUONNON 
MONIMUOTOISUUDEN 
VÄHENEMINEN

MAANKÄYTÖN 
MUUTOKSET

TYPEN JA FOSFORIN KIERTOKULKU

ILMAKEHÄN 
AEROSOLIEN 
MÄÄRÄ

OTSONIKATO 
STRATOSFÄÄRISSÄ

UUDET UHAT

Stockholm University

ILMASTONMUUTOS

MERTEN 
HAPPAMOITUMINEN

MAKEAN 
VEDEN KULUTUS

8.6.2026



Sitran Megatrendit 20268.6.2026





OP Pohjola, Suuryritystutkimus 2026



8 . 6 . 2 0 2 6 1 6

VUOSITUHANNEN TILAISUUS
World Economic Forumin mukaan vuonna 2024 globaalin 
vihreän talouden vuotuinen arvo ylitti 5 biljoonaa dollaria 

(5000 miljardia USD). Markkinan vuotuisen arvon ennustetaan 
ylittävän 7 biljoonaa dollaria vuoteen 2030 mennessä.
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SUOMI 5. VUOTTA PERÄKKÄIN YKKÖSENÄ 
KESTÄVÄN KEHITYKSEN TAVOITTEIDEN TOIMEENPANOSSA (SDG)

• Corporate Kinghtsin maailman 100 
vastuullisimman yritysten listalla on joka vuosi 
suomalaisia (2025: Kesko, Neste, Nokia)

• Suomalaiset ovat tunnettuja 
suoraselkäisyydestään ja lainkuuliaisuudestaan

• Pohjoismaista hyvinvointimallia käytetään 
monessa asiassa esimerkkinä

Suomalaiset
yritykset

• Kyky nopeaan päätöksentekoon

• Uudistukset läpi isoa organisaatiota sujuvammin

• Koko henkilöstö helpommin sitoutettavissa 
muutokseen

• Läheinen suhde asiakkaisin; yhdessä 
kehittämistä ja kokeilua ajatellen

Pk-yritykset
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VASTUULLISUUS EI OLE KULUERÄ, VAAN 
KILPAILUEDUN TUOJA JA KASVUN AJURI

• Kustannussäästöjä

• Riskienhallintaa

• Uusia liiketoimintamahdollisuuksia

• Houkutteleva työpaikka osaajille
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YRITYSCASE:
OATLY









TÄHÄN VÄLIIN TAUKO 5 MIN
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YRITYSCASE:
LUMENE GROUP
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Puheista tekoihin 
ja puheenaiheiksi
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86 %
kuluttajista EU:ssa 
haluaa parempaa 
tietoa kestävyydestä.
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NYKYTILANTEEN HAASTEET

ympäristöväitteistä on 
epämääräisiä, harhaan-

johtavia tai vailla 
perusteltua pohjaa.

53 %
väitteistä ei ole

esittää todisteita.

40 %
Puolilla kaikista 

ympäristömerkeistä on 
tarjota vain vähän tai ei 
ollenkaan todennettua 

näyttöä.

1/2
EU:ssa on 230 kestävän 

kehityksen merkkiä ja 100 
vihreän energian merkkiä, 

joiden läpinäkyvyys 
vaihtelee suuresti.

230
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2.  Luotettavampaa tietoa ostopäätösten tueksi
Ympäristöväittämät on todennettava riittävillä
todisteilla, mikä auttaa kuluttajia tekemään
informoituja ja luotettavia valintoja.

1.  Ei viherpesua markkinoilla
Direktiivi poistaa harhaanjohtavaa markkinointia ja 
varmistaa, että ympäristöväittämät todella edistävät
kestävää kehitystä.

3. Luotettavat kestävyysmerkit
Vain virallisesti hyväksyttyjä ympäristö- merkkejä saa
käyttää, mikä estää kuluttajia joutumasta harhaan.

4. Enemmän kestäviä tuotteita
Yrityksiä kannustetaan kehittämään aidosti
ympäristöystävällisiä tuotteita, mikä lisää kuluttajien
valinnanvaraa.

5. Vahvempi kuluttajansuoja
Kuluttajat voivat riitauttaa virheelliset väittämät, ja 
viranomaiset voivat puuttua tehokkaammin
viherpesuun.

VIHREÄN SIIRTYMÄN KULUTTAJANSUOJADIREKTIIVI
Direktiivi (EU) 2024/825 tuo merkittäviä muutoksia suomen kuluttajansuojalakiin. Direktiivin tavoitteena 
on edistää kestävämpää kulutusta ja parantaa kuluttajansuojaa vihreässä siirtymässä. Se edellyttää 
muutoksia erityisesti kuluttajansuojalain 2 lukuun, joka käsittelee markkinointia ja menettelyjä 
asiakassuhteissa, sekä 6 lukuun, joka koskee kuluttajalle ennen sopimuksen tekemistä annettavia tietoja.

6. Kestävämpi kulutus
Direktiivi tukee vastuullista kulutusta ja 
helpottaa ympäristöystävällisten valintojen tekemistä.

AIKATAULU

Komission esitys
30/03/2022

Parlamentin hyväksyntä
28/02/2024

Voimaantulopäivä
26/03/2024

Kansallinen täytäntöönpano
Viimeistään 27/3/2026

Määräysten soveltaminen
Viimeistään 27/9/2026
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Mitä kannattaa 
viestiä ja miten?
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Hiljaisuus ei ole 
strategia.
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Kerro täsmällisesti olennaisista, 
todistettavissa olevista teoista. 




