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Next level -ilmeellä kansiotsikko
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KUKA OLET, MISTÄ TULET, MIKÄ 
ON TÄRKEIN ASIA MITÄ ODOTAT 
SAAVASI TÄSTÄ WEBINAARISTA?
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ESITTÄYTYMINEN



8 . 6 . 2 0 2 6 5

YRITYSCASE:
KAIKO CLOTHING
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”Kaikon vastuullisuusstrategia 
koostuu viidestä portaasta, jonka 

pohjana on Kaikon missio –
Fashion with a mission.

Tämän päälle rakennamme 
unelmaamme vastuullisesta 

muotibrändistä ja muutoksesta jota 
haluamme saada aikaan.

Sosiaalinen vastuullisuus on meille 
tärkein portaista joka ohjaa 

toimintaamme.

Ympäristövastuu antaa rajat 
tuotteiden valmistukselle ja 

materiaalivalinnoille. 

Kiertotalousajattelu ohjaa 
suunnittelua, jotta tuotteilla olisi 
mahdollisimman pitkä elinkaari.”
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ONKO YRITYKSELLÄNNE 
SANOITETTU MISSIO?
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VASTAA CHATISSA:
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LYHYESTI VASTUULLISUUDEN 
NYKYTILASTA
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VUOSITUHANNEN TILAISUUS
World Economic Forumin mukaan vuonna 2024 globaalin 
vihreän talouden vuotuinen arvo ylitti 5 biljoonaa dollaria 

(5000 miljardia USD). Markkinan vuotuisen arvon ennustetaan 
ylittävän 7 biljoonaa dollaria vuoteen 2030 mennessä.
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SUOMI 5. VUOTTA PERÄKKÄIN YKKÖSENÄ 
KESTÄVÄN KEHITYKSEN TAVOITTEIDEN TOIMEENPANOSSA (SDG)

• Corporate Kinghtsin maailman 100 
vastuullisimman yritysten listalla on joka vuosi 
suomalaisia (2025: Kesko, Neste, Nokia)

• Suomalaiset ovat tunnettuja 
suoraselkäisyydestään ja lainkuuliaisuudestaan

• Pohjoismaista hyvinvointimallia käytetään 
monessa asiassa esimerkkinä

Suomalaiset
yritykset

• Kyky nopeaan päätöksentekoon

• Uudistukset läpi isoa organisaatiota sujuvammin

• Koko henkilöstö helpommin sitoutettavissa 
muutokseen

• Läheinen suhde asiakkaisin; yhdessä 
kehittämistä ja kokeilua ajatellen

Pk-yritykset
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VASTUULLISUUS EI OLE KULUERÄ, VAAN 
KILPAILUEDUN TUOJA JA KASVUN AJURI

• Kustannussäästöjä

• Riskienhallintaa

• Uusia liiketoimintamahdollisuuksia

• Houkutteleva työpaikka osaajille
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YRITYSCASE:
DANONE





Hillitse kasvihuonekaasu-
päästöjä 1,5 °C tavoitteen 
mukaisesti.

Edistä 
terveellisempiä 
valintoja

Vahvista sisäisiä sekä ulkoisia 
yhteisöjä tulevaisuuden 
taidoilla ja kyvyillä.



100 % pakkauksista 
uudelleenkäytettäviä, 
kierrätettäviä tai 
kompostoitavia vuoteen 2030 
mennessä

> 95 % lasten maito- ja 
kasvipohjaisissa tuotteissa
≤ 10 g sokereita/100 g
vuoteen 2025 mennessä

100 % työntekijöistä käynyt
Danonen ihmisoikeuspolitiikka-
koulutuksen vuoteen
2025 mennessä



MITÄ ASIOITA TEILLÄ 
SEURATAAN JA MITATAAN?
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VASTAA CHATISSA:
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YRITYSCASE:
LUOTO COMPANY









ONKO TEKIJÖIDEN VAIHTUVUUS 
TAI UUSIEN OSAAJIEN 
LÖYTÄMINEN TEILLE HAASTE?
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VASTAA CHATISSA:



8.6.2026 30

Puheista
tekoihin



OECD:n asianmukaisen huolellisuuden ohjeet vastuulliseen liiketoimintaan





Tuotteiden tai materiaalien alkuperä
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Energiankulutus

Logistiikan päästöt

Tuotannossa syntyvä hävikki

Uusiokäyttö ja kierrätys

Henkilöstön terveys ja hyvinvointi 

Kiristyvä sääntely

Asiakkaiden tietovaatimukset

Osaamisen kehittäminen



MIKÄ ON TEIDÄN TÄRKEIN 
VASTUULLISUUSTOIMENPITEENNE?
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8.6.2026 35

Teoista 
puheenaiheeksi
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86 %
kuluttajista EU:ssa 
haluaa parempaa 
tietoa kestävyydestä.
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NYKYTILANTEEN HAASTEET

ympäristöväitteistä on 
epämääräisiä, harhaan-

johtavia tai vailla 
perusteltua pohjaa.

53 %
väitteistä ei ole

esittää todisteita.

40 %
Puolilla kaikista 

ympäristömerkeistä on 
tarjota vain vähän tai ei 
ollenkaan todennettua 

näyttöä.

1/2
EU:ssa on 230 kestävän 

kehityksen merkkiä ja 100 
vihreän energian merkkiä, 

joiden läpinäkyvyys 
vaihtelee suuresti.

230
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2.  Luotettavampaa tietoa ostopäätösten tueksi
Ympäristöväittämät on todennettava riittävillä
todisteilla, mikä auttaa kuluttajia tekemään
informoituja ja luotettavia valintoja.

1.  Ei viherpesua markkinoilla
Direktiivi poistaa harhaanjohtavaa markkinointia ja 
varmistaa, että ympäristöväittämät todella edistävät
kestävää kehitystä.

3. Luotettavat kestävyysmerkit
Vain virallisesti hyväksyttyjä ympäristö- merkkejä saa
käyttää, mikä estää kuluttajia joutumasta harhaan.

4. Enemmän kestäviä tuotteita
Yrityksiä kannustetaan kehittämään aidosti
ympäristöystävällisiä tuotteita, mikä lisää kuluttajien
valinnanvaraa.

5. Vahvempi kuluttajansuoja
Kuluttajat voivat riitauttaa virheelliset väittämät, ja 
viranomaiset voivat puuttua tehokkaammin
viherpesuun.

VIHREÄN SIIRTYMÄN KULUTTAJANSUOJADIREKTIIVI
Direktiivi (EU) 2024/825 tuo merkittäviä muutoksia suomen kuluttajansuojalakiin. Direktiivin tavoitteena 
on edistää kestävämpää kulutusta ja parantaa kuluttajansuojaa vihreässä siirtymässä. Se edellyttää 
muutoksia erityisesti kuluttajansuojalain 2 lukuun, joka käsittelee markkinointia ja menettelyjä 
asiakassuhteissa, sekä 6 lukuun, joka koskee kuluttajalle ennen sopimuksen tekemistä annettavia tietoja.

6. Kestävämpi kulutus
Direktiivi tukee vastuullista kulutusta ja 
helpottaa ympäristöystävällisten valintojen tekemistä.

AIKATAULU

Komission esitys
30/03/2022

Parlamentin hyväksyntä
28/02/2024

Voimaantulopäivä
26/03/2024

Kansallinen täytäntöönpano
Viimeistään 27/3/2026

Määräysten soveltaminen
Viimeistään 27/9/2026
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Mitä kannattaa 
viestiä ja miten?
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Hiljaisuus ei ole 
strategia.
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Kerro täsmällisesti olennaisista, 
todistettavissa olevista teoista. 




